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Lebensmittel = Mittel zum Leben

£

ol

3
.* : "_-1: -

l #
b . &
i -
= . ‘
‘ -

[

B s ot




Coop Leitbild

Vision Unsere Erfolgspyramide
Gemeinsam
an die Spitze

Mission

Auszug aus dem Leitbild

— Wir handeln
verantwortungsbewusst
und sozial

— Wir engagieren uns
far sinnvolle Projekte
im Dienste der
Offentlichkeit.
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5 Coop Verkaufsregionen




Coop Partnerschaften (Auswahl)

. | | E
X1 B TscuLen DECK .“."::_"*\-

bioRe®

»H ® 4L

”‘ FiBL pro natura ' SCHWEIZER TIERSCHUTZ STS SENEC]UTE

BIO

FUISSE ‘;‘WF&

Schweizer-Tafeln

Slow Food m
LEBENSMITTEL-SFENDEN

Schweiz-Sui FUR MENSCHEN IN NOT




Essen und Trinken als einer der Haupttreiber
far Umweltbelastungen

3%
Bekleidung
15%
Ubriges 31%
Wohnen

21%
Mobilitat

30%
Essen und Trinken

Quelle: ecointesys 2007
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Wenn alle Menschen so viele Ressourcen
verbrauchen wirden wie wir, brauchten wir 2,4
Planeten

Quelle: WWF, 2008
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Kompetenzmarken

FAIRTRADE

. AP
Fiir alle, die auf Fashion
und Fairness stehen.




Coop Engagement flir Nachhaltigkeit




Coop Sponsoring

UMWELT + ERNAHRUNG + KULTUR + SPORT +
SOZIALES BEWEGUNG UNTERHALTUNG FREIZEIT

Dynamlk Innuvatmn Begemterung und Verstanclms fur
Okologiel& Ethik

Coop als Unte ng&men smdern auch’ |hr Engagement

als Sponsorin. l"’; 1'

10



Ernahrung und Bewegung
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Wie kommuniziert Coop ihr Engagement?

— Grundsatz: Wir kommunizieren alle unsere Projekte intern und extern.
— Coopzeitung mit 3.3 Mio Leser in der ganzen Schweiz

— Mitarbeitermagazin Coop Forte fir 52'000 Mitarbeitende

— Coop Intranet fur tber 6000 Mitarbeitende

— Coop Internet mit 20000 Klicks pro Tag

— Verkaufsstelle mit Plakaten/Flyern

— Supercard Angebot

12



Tischlein deck dich: Umsetzung bei Coop

— Regionaler Pilotversuch in Verkaufsregion Bern
— Handlungsanweisung durch das Coop Qualitatszentrum
— Ausweitung des Projektes auf ganze Schweiz

— Projektverantwortliche Person pro Coop Verkaufsregion. Auftrag und Information
durch den Coop Hauptsitz

— Schulung der Coop Mitarbeitenden in den Verkaufsstellen durch die Verantwortlichen
der Verkaufsregion

— Kontaktaufnahme ,Tischlein deck dich* mit den Verantwortlichen der Verkaufsregion
fur Aufnahme von neuen Verkaufsstellen

— Ubergeordnete Kommunikation intern und extern via Coop Hauptsitz
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Tischlein deck dich: Coop Kommunikation

— Bildstrecke im Coop Nachhaltigkeitsbericht 2006
— Supercard Pramie flr Schweizer Tafeln
— Coop Internet unter der Rubrik Sponsoring

— Coopzeitung
— Intranet Newsline dkologisch&fair
— Coop Forte Mitarbeitermagazin pu-”
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Lebensmittel darf man nicht vernichten. Und bediirftige Menschen
ht darben lassen. Darum braucht es «Tischlein deck dich.
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Die beiden gemeinniitzigen Organisationen "Tischlein deck dich” (seit
1999) und "Schweizer-Tafeln" (seit 2001) schiagen die Bricke zwischen
Uberfluss und Mangel
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Ziele des Coop Engagements

— Imagetransfer in den Imagedimensionen Okologie und Ethik sowie Begeisterung,
Dynamik, Innovation

— Ansprache eines mdglichst breiten Publikums

— Verbindung zum Kerngeschéaft (Coop Eigen- und Kompetenzmarken) sowie zu den
genannten Schwerpunktthemen herstellen

— Motivation der Mitarbeitenden
— Imagewirkung in der Schweiz

— Nationale und regionale Projekte
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamekaeit.




